»» JETZT ALSO EINE ZEITUNG. CHRISTOPH TOPHINKE
TELEFONIERT AUFGEREGT ENTSCHLOSSEN. DAS JUNG-
STE PROJEKT STEHT KURZ VOR DER FERTIGSTELLUNG,
DA GEHT ES AM SCHLUSS NOCHMAL HOCH HER. »EI-
GENTLICH DAS ALTESTE PROJEKT«, WIRFT TOPHINKE
EIN, »DIE IDEE IST SCHON ACHT JAHRE ALT, ABER
MANCHES BRAUCHT EBEN SEINE ZEIT.«

DOCH GENAU IN DIESER ZWISCHENZEIT IST EINI-
GES T. ISTEIN 2002 VON
HAMBURG NACH BERLIN GEKOMMEN, HAT ER VIELER-
ORTS FUR WIRBEL GESORGT. <<
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ber fangen wir vorne an: Tophinke, Jahrgang
(f[ 68, eigentlich gelernter Fernsehmacher,
schrieb und entwickelte iiber zehn Jahre

lang in Hamburg Fernsehformate fiirs deutsche und
osterreichische Fernsehen. Magazine, Comedy-Shows,
Samstagabend-Galas. Das Schreckenskabinett der Fern-
sehunterhaltung einmal rauf und wieder runter. Also
vor fiinf Jahren spontan die Sachen gepackt und nach
Berlin gekommen. Noch einen Schlenker in die Welt der
Auto-Reklame, um schlieRlich die Frage auf die Ant-
wort zu finden: »War das schon alles?« Nein. Ganz und
gar nicht.

Tophinke und Berlin - das passte. Es passte in sei-
nen Widerspriichen, aber genau das machte es aus

Der Chelsea Farmer’s Club - Name eben genau die-
ses vor acht Jahren entstandenen Zeitungsprojekts,
welches sich jetzt gerade auf dem Weg zum Drucker be-
findet, ist mittlerweile zu einem kleinen Miniuniversum
erwachsen. Partys, Kleidung - »Chelsea Farmer’s Club« —
ein geldufiger Name, ein internationaler Club von Freun-
den guter Musik und rustikaler Gesellschaftskultur, mit
ausgepragtem Hang zu stilvoller Bekleidung

Die ersten Partys des »CFC« fanden auf einer stillge-
legten Tankstelle im Prenzlauer Berg statt. Interessan-
terweise reichten ein Spanferkel, Musik aus dem Auto-
radio von Lou Rawls und eine bunt zusammen gewiir-
felte Gasteliste, um in der Berliner Partyszene fiir Un-
ordnung zu sorgen. Tophinke findet es bizarr: »Eine
Stadt, die sich stets am Puls der weltumspannenden
Trends sieht, versteht die selbigen nicht mehr...«

Durch diese Erkenntnis, dass man mit leicht veran-
derten Mitteln Altbewdhrtes erfolgreich an den Mann
bringen kann, kam schnell die Idee auf, den »doch eher

einseitigen Berliner Kleidungsmarkt« zu unterwandern.
So gehoren zum Mikrokosmos CFC, sozusagen die
Headquarter bildend, zwei Shops fiir britische Gesell-
schaftskleidung in Berlin. Los ging’s in Mitte.

Hier konnte Tophinke sich austoben: Von Anfang an
hat er alle Produkte selbst entwickelt und in England

»Uerwirre sparsam, aber vehement deine
Umgebung und dein Unternehmen wird

blithen und gedeihen.«

mit der Idee produzieren lassen, dass es Dinge geben
muss, die ganzlich losgelost von Trends und hastigen
Moden sind. Heute umfasst das Sortiment neben Cuts,
Fracks und Smokings auch Anzige, Mantel, Hemden,
Schuhe und Reisegepack. Und nachdem immer mehr
Madchen, Frauen und Damen ihr Recht einforderten,
auch in Moleskinjackets rumzulaufen, wurde das Ange-
bot schnell um Blusen, Rocke und Jacken erweitert. Es
fuhrte so gar so weit, dass Tophinke kiirzlich fir eine
Weile unter die Schuhdesigner gegangen ist: In diesem
Jahr hat er seine erste Damenschuh-Kollektion produ-
ziert

Klingt exklusiv und elitar? Mitnichten: Trotz des eher
konservativen Angebots ist die Kundschaft bunt ge-
mischt. Vom Studenten, Klempner bis zum Anwalt und
Serien-Schauspieler gibt sich der komplette Berliner
Bevolkerungsdurchschnitt lachelnd die Klinke in die
Hand. Der Chelsea Farmer’s Club hat sich als Ort eta-
bliert, in dem nicht nur musikalische und modische
Trends keine Geltung mehr haben, sondern auch ge-
sellschaftliche Ressentiments konsequent aus den An-
geln gehoben werden. So war es auch nur eine Frage
der Zeit, bis im September 2005 Christoph Tophinke
seinen zweiten CFC-Shop er6ffnen konnte. Und das auf
neuem Terrain - Charlottenburg ergénzt nun den Stan-
dort Mitte.

Das Prinzip ist deckungsgleich: »Verwirre sparsam,
aber vehement deine Umgebung und dein Unterneh-
men wird blihen und gedeihen.« Hierfiir reicht in die-
sem Falle zurzeit ein Ganzkorper-Hirsch-Praparat im
Schaufenster, etwa so kleine Bildchen mit Motiven von
u. a. »Monaco-Franze« oder dem kanadischen Piani-
sten Glenn Gould an der Wand. Wie immer werden die
Gaste (oder sind es Kunden?) per Handschlag begriift
und in Diskussionen iber lilafarbene Gewehrfutterale
verwickelt. Schnell findet man sich auch wieder in einer
groRen Kontroverse. Von Anfang an sei die Schreibwei-
se des Namens heftig umstritten gewesen: »Chelsea
Farmer’s Club«. Mitglieder kritisierten die Stellung des
Apostrophs als Genitiv Singularform des englischen
Wortes »Farmer«. Doch Tophinke kann beruhigen:

»Die Kontroverse kann unter Verweis auf ein Telefo-
nat zwischen dem Journalisten Finn Canonica (»Das
Magazin) und dem englischen Schriftsteller Andre de
Buton beigelegt werden, in der die Schreibweise »Chel-
sea Farmer’s Club, von de Buton als die gegeniiber der
Pluralform reizvollere Variante empfohlen und abge-



segnet wird.«

Aha. Was will man mehr?
Ein Schlagzeug.

Zum zweiten Geburtstag seines Shops in der Vetera-
nenstraBe hat sich Tophinke ein Schlagzeug ge-
schenkt. Nicht aber, um in einer Band zu spielen. »Ich
mag einfach den Klang. Und so gut wie Buddy Rich
werd’ ich eh nie werden.« Wollen wir anmerken, dass
Buddy Rich der wahrscheinlich beste Bandleader auf
der gesamten Erde ist, seine Musik die Kunden jedoch
2zu100 Prozent nervt. »Spielen wir deshalb auch konse-

»Tophinke ist wieder ganz in scinem
&lement: YMachen, machen, machen« «

quentim Laden!«...lacht Tophinke.

Fragen wir uns jetzt nur noch: War das schon alles?
Wohl kaum.

Auch in Zukunft gehen die Projekte nicht aus: So gibt
es schon seit einem Jahr die Idee, einen eigenen CD-
Sampler mit den schénsten Gassenhauern aus den
Shops zu produzieren. Auch sehen die ersten Zeich-
nungen fiir eine eigene Lampenserie aus Dammwild-
knochen viel versprechend aus.

Aber jetzt kommt ja erstmal die Zeitung, und so klin-
gelt dann auch gleich wieder das Telefon. Tophinke ist
wieder ganz in seinem Element: »Machen, machen,
machen«.



